Erfolgreicher Start mit Schweizer
- Fairtrade-Bergprodukten

gebana und alpinavera fordern den Absatz von Spezialitdten aus dem

Seit September 2009 werden
iiber die Internetseite von ge-
bana regionale Spezialitaten
aus dem Berg- und Alpgebiet
von verschiedenen alpina-
vera Partnern vertrieben.

Zwischen September und Dezem-
ber konnten so Berg- und Alppro-
dukte fiir rund CHF 35000 iiber
gebana umgesetzt werden. Mit
diesem Resultat zeigen sich alpi-
navera und gebana zufrieden und
mdchten das Angebot stetig erwei-
tern. Bereits auf Ostern werden
vier neue Kampagnenprodukte
eingefiihrt.

Neben Datteln, Kaffee und Schoko-
lade aus dem Weltsiiden sind auf
der Website von gebana seit Sep-
tember 2009 auch Schweizer Berg-
produkte wie Alpkise, Pizzoccheri,
Kriutertees oder Tamburins anzu-
treffen. Es hatsich gezeigt, dass vie-
le Konsumenten dazu bereit sind,
einen fairen Preis fiir Schweizer
Berg- und Alprodukte zu bezahlen,
der auch den oftmals beschwerli-
chen Arbeitsbedingungen und der

aufwiindigen Produktion im Berg--

gebiet gerecht wird. Der zusiitzli-
che Absatzkanal trigt dazu bei, die
Arbeitsplitze und Perspektiven im
Berggebiet zu erhalten.

Berg- und Alpgebiet

Zugang zu einem grésseren
Kundenkreis

pebana hat eine grosse Stamm-
kundschaft, die sich auf die gesam-
te Schweiz verteilt und denen das
neue Schweizer Berg-Sortiment
vorgestellt wurde. Maria Egenolf
von Gran Alpin: «Mit gebana kon-
nen wir ohne grisseren Aufwand die
ganze Schweiz erreichen und haben
einen Partner gefunden, mit dessen
Philosophie wir uns hundertpro-
zentig stehen kdnnen.» Fiir gebana
wiederum bedeutet die Sortiments-
erweiterung eine Chance, eine
neue Kundschaft anzusprechen,
die neben dem Fairtrade-Gedanken
insbesondere Wert auf die regiona-
le Herkunft der Bergprodukte legen.
Simon Brassel, gebana: «Es hat sich
gezeigt, dass das Konzept des Fairen
Handels auch fiir die Schweiz an-
gewendet werden kann. In kurzen
Worten geht es darum, den Produ-
zenten Anschluss zu einem Markt
zu bieten, der dazu bereit ist, den
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effektiv geschaffenen Wert auch zu
bezahlen.» Jasmine Said Bucher,
Geschiiftsfithrerin von alpinavera,
ist iiber den neuen Absatzkanal
fiir alpinavera Partner sehr erfreut
«Flir die Bergbauernfamilien und
die Lebensmittelhandwerker im
Berggebiet sind moderne und direk-
te Absatzwege zum Konsumenten,
der sich fiir das Leben und Arbeiten
in den Schweizer Berggebieten in-
teressiert, sehr wertvoll. Sie ermig-
lichen, faire Preise zu erzielen.»

Neue Kampagnenprodukte zu
~ Ostern

Fiir die Osterkampagne setzen ge-
bana und alpinavera auf gute, alte
Traditionen und bieten Ldmmer
vom Bio-Betrieb Flepp in Curaglia/
GR fiir ein kostliches Osterlamm.
Weitere kulinarische Highlights sind
der Bio-Schafmilchkiise «Ternas
aus dem Unterengadiner Bergdorf
Tschlin sowie der Glarner Bio-Kiise
der Kiserei Luchsinger aus Haslen/
GL. Letzteren gibt es als Halbhart-
kise, der mit Schweizer Rotwein
gepflegt wird, sowie als milden Voll-
fett-Kise. Diese Produkte kiinnen ab
dem 19. Februar iiber den Shop von
gebana bestellt werden. Das gesamte
Schweizer Sortiment wird im Shop
auf www.gebana.ch vorgestellt,
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